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SMERNICA
Slovenského zvizu véelarov
pre vystavnictvo a marketing

Uvod:

Vystavnictvo a marketing ma v kazdej organizécii svoj vyznam z dévodu prezentécie svojej
¢innosti a reklamy.

Taktiez aj Slovensky zvdz véelarov, ako spolo¢enska organizacia, ma potrebu prezentovat’
svoju Cinnost, prezentovat' veelie produkty, vyznam véiel v polnohospodarstve a v celej
prirode ako nenahraditeI'ného opelovaca, ¢i uz formou vystav, aktivnej ucasti na tychto
vystavach, ako aj formou aktivnej reklamy.

Ciel’:

Ciel'om tohto materidlu je definovat’ vychodiska, ur¢it’ priority, zabezpegit' vysiu troven
a Standardizaciu vcelarskych vystav poriadanych SZV, zvysit ich udroven, putavost
so zretelom na celkovu prezentaciu vcelarstva a véelich produktov, ako aj uréenie
zodpovednosti a terminov k jednotlivym akciam.

U medzinarodnych vystav, na ktorych sa zucastni SZV, alebo ich bude poriadat, je cielom
urcenie Uloh a terminov pre bezchybné zvladnutie tychto akcii.

V d’alSej Casti chceme vysvetlit’ sivislosti marketingu ako sicasti vystav, ale aj bezného trhu
areklamy, ako aj pre zvySenie prehl'adu a nutnosti zapojenia reklamy a potrieb zdkaznika
do obchodu s medom a v neposlednej miere aj ilohu SZV v tejto ¢innosti.

VYSTAVNICTVO

Stav do roku 2013:
V sucasnej dobe sa periodicky konaju v SR 4 vicsie vystavy:

- V¢elar -Trenéin

- Agrokomplex - Nitra

- Narodna vystava véelarov - putujuca
Celonarodna vystava v¢elarov - Banska Bystrica

Okrem uvedenych vystav, priamo koordinovanych VV SZV, prebiehaju aj vystavy poriadané
Z0O SZV, resp. RZ SZV, ktoré mozeme zaradit’ ako regiondlne vystavy, medzi ktoré patria
napr.:

- Medovy festival - Dolinka

- Vcelarska vystava - Pribylina

- Vcelarska vystava puchovského regionu - Meste¢ko
Stropkovské dni medu
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Dalsie malé regiondlne vystavy poriadaju niektoré¢ ZO SZV, avsak su to akcie, ktoré
nepresahuju ramec okresu, resp. ZO.

Stav od roku 2017:

Nérodny program stabilizicie arozvoja slovenského v&elarstva nam dava predpoklad
na finan¢né krytie vystavnictva a akcii tohto druhu. Ked’Ze nevieme, aké moznosti finanénych
zdrojov budu zo trukturalnych fondov EU v budticnosti, je potrebné previest’ diverzifikaciu
finanénych zdrojov zamerani na vystavnictvo a zapojit' do tejto oblasti aj komerény vztah
smerom k predajcom.

Zdroje finanéného krytia akcie:

- znarodného programu stabilizicie arozvoja slovenského véelarstva, tzv. opravnené
naklady

- znarodného programu stabilizicie arozvoja slovenského véelarstva - finanéné krytie
vzdelavacich akcii

- predaj obchodného priestoru komerénym predajcom véelarskych potrieb /podl'a velkosti
predajného stanku/

- vstupné z akcie /nerieSit’ vstupné cez med, ¢oho ddsledkom je, Ze 70% navstevnikov ma
vstup zdarma, t.j. neposkytne med, ale Standardne cez predaj vstupeniek, pri¢om bude
nasledne presnd informacia o poéte navstevnikov/

- sponzorsky

Struktiira vystav:

1. Medzinarodné vystavy:
Medzindrodne vystavy si zamerané hlavne na vystavu Apimondia a Apislavia, pripadne
na vystavy, ktoré navrhne komisia pre vystavnictvo, ktoré su z vecného, komeréného
a odborného hl'adiska potrebné pre SZV a na ktorych uéast’ schvali VV SZV.
Koordiniciu a ulohy pre ucast na tychto vystavach zabezpetuje VV SZV akomisia
pre vystavnictvo.

Ulohy pre zabezpe&enie tcasti:

- menovat’ pracovnu komisiu pripravy a realizacie vystavy

- spracovat’ rozpocet

- zabezpe(it’ prihlasenie SZV na konkrétne podujatie

- spracovat’ navrh prezenta¢ného stanku

- vybrat’ na prezentaciu vhodny véelarsky materiél a v&elie produkty
- navrhnit’ a zabezpecit’ reklamné predmety SZV

- zabezpecit’ ubytovanie pre vystavovatel'ov SZV

- zabezpeCit’ prepravu 0s6b a materidlu na vystavu

- zosuladit’ vyjazd s ev. d’al§imi ucastnikmi /komeréni véelari/

2. Celonarodné vystavy:
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Z dévodu zefektivnenia finanénych zdrojov sa zavadzaju tzv. ,,Celonirodné véelarske
vystavy“, ktoré su:

Veléarstvo — Medovinka roka - Nitra T: februar  Agrokomplex Nitra
Véelar Zahradkar - Trenc¢in T: april Expocenter Trenc¢in
Pol'nohospodarska vystva - Nitra T: august Agrokomplex Nitra

Celonarodna vystava v&elarstva - B. Bystrica  T: oktéber ~ SOS Pod Bénosom BB

Koordiniciu a organizatné zabezpecenie na tychto vystavach zabezpeduje RZ SZV
v danom kraji a komisia pre vystavnictvo.

3. Regionalne vystavy:
Z d6vodu plosného rozloZenia vystav a hlavne propagéacie veelarstva méZe byt v regiéne
(kraji) jedna regiondlna vystava. Koordinaciu a tlohy pre ugast' na tychto vystavach
zabezpeCuje RZ SZV za dany region. Vystavu mdZe poriadat’ aj ZO SZV z poverenia RZ

SZV.

RZ SZV, ktora poriada Regionalnu véelarsku vystavu, musi z dévodu udrzania tGrovne
a Standardizicie vystavy zabezpecit' a garantovat’ uvedené poZiadavky:

A: Priestorové poziadavky:

W

6.
7.

1. Prednaskova sala - kapacita min. 50 posluchacov.

2. Priestor VIP /zasadacka/ s moZnost'ou ob&erstvenia s kap. 5 - 10 I'udi.

3.

4. Vystavny priestor pre komer¢né vyuzitie, t.j. plocha pre predajné stanky /5 - 10

Priestor na vystavné exponaty, panely, prezentacie.

miest/, Standardizacia stankov -2 x 3 m, 4 x 3 m.

Plocha na vonkajsie prezentécie - prepravné systémy, koovné vozy, ......
MozZnost’ dovozu materidlu aZ k budove vystavy.

Parkovisko pre autobusy a osobné motorové vozidla.

B: Socialne zabezpecenie:

L
8
. 3

Stravovacie zabezpecenie pre 100 - 300 I'udi.
Sociélne zariadenie potrebné pre kapacitu vystavy.
Dostupnost’ lekérskej sluzby.

C: Organiza¢né zabezpecenie:

i 8

o 0

Potrebné poriadatel'ské zazemie - dostatoény pocet poriadatel'ov.

Zabezpe€enie organizicie dopravy - parkoviska /mestské policia/, smerové tabule
Propagécia podujatia, televizia, rozhlas, printové média.

Spracovany scendr podujatia.

Bezpec¢nost uéastnikov.

D: Finanéné zabezpeéenie:

1.
2

Rozpocet akcie.
Sposob a Struktira financovania akcie.
3
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4. Miestne vystavy:
Su vystavy, ktoré sa poriadaju na miestnej (ZO) urovni a st vedené ako v&elarske nedele,
vCelarske soboty, vystavy s miestnym spolkom zahradkarov, chovatelov apod. Tieto
vystavy byvaju spravidla spojené s prednaskou (prednaskami) a maju sliZit' na propagéciu,
vzdeldvanie a prezentaciu véelarstva v danom meste, v danej ZO SZV.
Miestne vystavy poriada prislusna ZO SZV.

Terminova poziadavka naplanovania akcie:

Z dévodu planovania akcii financovanych znarodného programu stabilizacie a rozvoja
slovenského véeldrstva, je potrebné naplanovat’ vietky vystavy do 10. jiina predchadzajiceho
kalendarneho roku.

Finan¢né zabezpecenie vystav:

Na vystavy sa mézu Cerpat’ finan¢né zdroje z narodného programu stabilizicie a rozvoja
slovenského veelarstva — kapitola vystavnictvo, na oprdvnené niklady, ¢o si: prendjom
vystavnej plochy, uhrada energii pocas vystavy, ozvulenie vystavy, thrada zapoZilania
materidlu na vystavu /zapoZi¢anie vystavnych stankov, exponatov, ...... / dovoz a odvoz
materialu k vystave, ......

Za neopravnené poloZky su povaZované: Uhrada stravy, dovoz oséb, thrada kvetinovej
vyzdoby, thrada hudby, dhrada upomienkovych predmetov ainé polozky, ktoré priamo
nesuvisia s vystavou.

Miestne vystavy - t.j. malé miestne, ev. okresné vystavy. Cerpanie opravnenych ndkladov
do200 € na akciu. Poriadanie akcie arozpodet schvaluje vopred
a kontroluje prislusny regionalny poradca SZV.

Regiondlne vystavy - tj. vystavy regiondlneho /krajského/ charakteru. Cerpanie
opravnenych nakladov do 800 € na akciu. Poriadanie akcie a rozpodet
schval'uje vopred prislusna RZ SZV.

Celonirodné vystavy - tj. vystavy urfené zpoverenia SZV. Cerpanie opravnenych
ndkladov na zéklade schvéleného rozpo&tu. Rozpocet schval'uje VV
SZV.

Medzinarodné vystavy - ucast’ a rozpocet na zaklade aktualnych poziadaviek schvaluje VV
SZV.

Vytétovanie akcie:

V3etky uctovné doklady /faktury/ stvisiace s danou akciou /opravnené ndklady/ musia byt
zaslané na sekretariat SZV do 14 dni od ukonéenia akcie.
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Spolu s uCtovnymi dokladmi sa zasiela aj sprava z predmetnej akcie, v ktorej je uvedeny
zamer akcie, priebeh, ucel a vyznam akcie pre véelarov. Sprava ma byt v rozsahu strany A4
a moZe byt’ pouzitd aj vhodna fotodokumentécia.

MARKETING

Sucasny stav:

Marketing vo v€elarstve chapeme ako koncepciu vyrobnej a obchodnej politiky véelara.
Bohuzial’, az na vynimky, nikto sa zo v€elarov nezaobera myslienkou marketingu svojej
veelarskej firmy. SZV rieSi tito otazku len sporadicky a &iastkovo pri jednotlivych
¢innostiach, ale nie ako celok.

Navrh rieSenia marketingu vo véelarstve:

Vysledkom dobrého marketingu by mal byt spokojny zdkaznik, t.j. treba docielit’ to, aby
vyrobok, v tomto pripade med a ostatné véelie produkty, splnili jeho potreby a oakavanie,
aby vyvolali opakované nakupy a aby sa vytvorila vernost’ k vyrobcovi medu, t.j. k véelarovi.
Vyrobna ¢ast’:
Velar, ktory vyrdba viac medu ako len pre svoju potrebu a &ast), resp. celt svoju produkciu
predava, je povinny dodrZiavat’ spravnu vyrobnu prax, ale hlavne:

Potravinovy kodex Slovenskej republiky.

Zikon o veterinarnej starostlivosti.

Nariadenie vlady SR ¢. 352/2009 Z. z. — Predaj z dvora

Dodrziavat’ vyhlasku MPRVSR ¢&. 41/2012 o mede

Dodrziavanie tychto predpisov ndm zabezpec¢i, Ze na trh sa bude dostavat’ len med nezévadny,
med, ktory spliia vSetky kritéria zdravej vyzivy.

Ur¢itym benefitom a zarukou vysokej kvality medu su drZitelia ochrannej znamky Slovensky
med.

Kazdy v¢elar musi brat’ na zretel’:

Kapacitu trhu, kde pésobi

Objem predaja, ktory je schopny zrealizovat’

Silu konkurencie, t.j. d’alsi v€elari v regione

Prostredie, v ktorom posobi, t.j. region, va¢sie mesto, mensie mesto, .....
K tomuto musi prispdsobit’ poet veelstiev, resp. vyrobné kapacity, alebo expandovat
na d’alsie trhy, do iného regionu, alebo obchodnej siete.

Ak chee napredovat’ a zvid¢Sovat’ podiel na trhu, musi si stanovit’ marketingové tlohy:

1. Ziskavat’ novych zikaznikov - aktivnou reklamou, uastou na trhoch, jarmokoch
a akciach spojenych s predajom medu.
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2. Udrziavat’ si zdkaznikov - kultirou predaja, podporou prav zakaznika a benefity
pre zéakaznika — ochutnavka medu, daréek, ......

3. Zabezpedlit’ inovicie produktov - pripravovat’ druhové medy, ochutené medy /napr.
orechy, kakao, vanilka, ...... /, inovovat’ balenia, vytvarat’ daréekové balenia, ......

4. Udrziavat’ vykon - stabilne udrZiavat’ kvalitu a Groveri produkcie a predaja.

Jednou zo zékladnych hodnét, ktoré EU podporuje, je podpora prav spotrebitela v kazdom
¢lenskom $tate EU.

Prava zakaznika:

1. Pravo na uspokojenie zakladnych potrieb - mat’ vol'ny pristup k tovaru, mat’ moZnost’
kedykol'vek si tovar /med/ zakupit’.

2. Pravo na bezpefnost’ - na trhu maji byt len bezpe¢né, nezdvadné produkty

/bez antibiotik/.

Pravo byt’ informovany - o vlastnostiach, kvalite, druhoch medu, cene, .......

Pravo na vol’bu - vol'ny vyber vyrobku /medu/.

. Pravo obhajovat’ svoje zdujmy - spotrebitel’ ma pravo vyjadrit’ svoj n4zor na vyrobok

/na med, na jeho chut’, kvalitu, balenie, ...... /.

6. Pravo na ndpravu - spotrebitel ma pravo na staznost andpravu v pripade, Ze bol
poskodeny.

7. Pravo na spotrebitel’ské vzdelanie - t.j. aby bol schopny posudit’ a vybrat’ si kvalitny
produkt /med/, aby poznal rozdiel medzi medmi. Zabezpedime to komunikaciou
so zékaznikom, alebo infolistami /reklamou/ o produkte.

R

Nesmieme zabudnut’ pri predaji, resp. pri kontakte so zékaznikom na Kultirne prostredie
predaja, ktoré zdkaznikovi hodne napovie o véeldrovi a 0 samotnom vyrobku.

Plati pravidlo - kde sa zakaznik dobre citi, tam sa rad vracia.

Pre zvySenie objemu predaja svojich produktov, v na§om pripade medu, si musi kazdy véelar
spracovat’ svoj Marketingovy-mix.

Marketingovy-mix

Reklama - platena forma podpory - oslovuje Siroké publikum.

Podpora predaja - akciové podnety na zvySenie predaja - kupény, prémie, sutaze
/kratkodoby podnet/.

PR - tvorba dobrych vztahov k verejnosti, prezentacia, image.

Osobny predaj - istna prezentacia rozhovorov s kupujtcimi - najefektivnejsi prostriedok.

Reklama - jedna z najdélezitejSich podpdr predaja je vo vEelarstve minimélne vyuZivana, ba
skoro Uplne absentuje. Je potrebné zalat’ chapat’ reklamu o mede a véelarstve ako jednu
zo zékladnych uloh SZV.
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A: Televizna reklama - jedna z najdolezitejSich sposobov reklamy, ktora ma vplyv
na mienkotvornost’ spotrebitel'ov.
Je nutné aktivne vstupovat' /aj cez osobné kontakty/ do uZ jestvujucich relacii
a poukazovat' na kvalitu Slovenského medu ana vyskyt falSovanych medov, ako aj
na moznost’ a vyhodu predaja z dvora.
Aktivne marketingovo prezentovat' dosiahnuté medzinarodné tspechy, ako napr.
uspechy na Apimondii.

B: Reklama cez regionélne televizie /miestne televizie/ je finanéne menej naroéna,
v pripade v€elarskych akcii je zadarmo. Vhodné je zabezpegit televiznu debatu o mede
aveelich produktoch pre regionalnych posluchdgov. Zalezi na vztahoch a ochote
regionalnych televizii.

Tento pdsob reklamy je vhodny hlavne pre ZO SZV a RZ SZV.

C: Reklama cez printové média - zo strany SZV nedocenena reklama, pretoze reklama
v odbornom ¢&asopise Vceldr je len pre jeho Citatelov, t.j. vEeldrov, ale pre ostatnych
spotrebitelov medu, t.j. v inych ¢asopisoch absentuje.

Je potrebné pozyvat redaktorov ¢asopisov napr. Farmar, Rolnicke noviny, ......
na vcelarske akcie, pisat’ ¢lanky o mede, o v&elich produktoch, pripadne zadat’ cez SZV
priamu reklamu o mede.

Z0O SZV mbézu vyuZivat' miestne a regiondlne noviny, ktoré radi pridu na véelarske
akcie.

D: Reklama formou infolistov, buletinov, brozir a inych tlatenych materidlov je vhodna
hlavne na véelarskych akciach, vystavach a prezentaciach. Mala by byt organizovana
cez SZV a finan¢ne krytd z narodného programu stabilizdcie arozvoja slovenského
vCelarstva § 2. ods. e - publikatnl, osvetovi a propagaéni &innost' stvisiacu
so v¢elarstvom.

Tieto reklamné aosvetové materidly treba distribuovat’ na vsetky velké véelarske
vystavy organizované SZV apre ZO zabezpecit' tieto materialy formou nakupu podl'a
poziadaviek ZO SZV, resp. RZ SZV.

ZO SZV si mbézu pre regiondlne akcie vytvarat' reklamné a osvetové materidly
separatne.

E: Z pohl'adu prezentdcie slovenského véelarstva je nutné na medzinirodné stretnutia
zabezpeCit' rozne prezenty, ako si darekové balenia medu, perniky, svie¢ky,
medovina,.......

Zodpovednost’ za zabezpecenie bodov C, D a E je v kompetencii VV SZV.

SZV je povinné urcovat’ stratégiu slovenského véelarstva a v ramci moZnosti sa aktivne
zapéjat’ na ochranu slovenského trhu s medom.
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Stratégia pre vyrobok a trh:

Chranit’ sicasny trhovy podiel v ramci terajsieho trhu, t.j. aktivne posobit’ cez Apislaviu,
Ministerstvo pol'nohospodarstva a poslancov EU na obmedzenie dovozu medov zo §tatov
mimo EU.

Zva&it celkovy trh - tj. vytlatenym predaja nekvalitnych dovozovych medov zvysit' predaj
nasho medu.

Chranit’ slovensky med - aktivne poukazovat’ na falSovanie medu a jeho predaj v SR.

Zvysit’ trhovy podiel v ramci terajSieho trhu - zvySovat’ podiel predaja Slovenského medu,
kde je zabezpecena jeho kvalita.

Zaverecné ustanovenie

Tato Smernica nadobuda platnost’ schvalenim VV SZV diia 20.5.2018. U&innost’ nadobuda
diiom 21.5.2018.

V Bratislave, diia 21.5.2018

o)/
(.
Ing. Cudovit Gal

predseda SZV



